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Leszno, dnia 9.01.2015r.

Zapytanie ofertowe dla zamdéwienia publicznego
o wartosci nieprzekraczajgcej rownowartosci 30.000 euro

W zwigzku z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zamdwienia publicznego o wartosci
nieprzekraczajgcej réwnowartosci 30.000 euro, zwracam sie z prosbag o przedstawienie
oferty cenowej wykonania zamdéwienia obejmujgcego przygotowanie koncepcji i realizacje
kampanii promocyjnej Klastra Informatycznego w Lesznie w ramach projektu ,Utworzenie
Klastra Informatycznego w Lesznie”. Projekt wspétfinansowany przez Unie Europejsky z
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2007-2013.

Informacje o Zamawiajacym:
Leszczynskie Centrum Biznesu Sp. z o.o.
Ul.Geodetow 1, 64-100 Leszno,

KRS: 0000346584,

NIP: 697 227 08 88,

REGON: 301322720

Kapitat zaktadowy: 10 839 500 zt

Opis przedmiotu zamdéwienia:

Przedmiotem zapytania ofertowego jest przygotowanie koncepcji i realizacja kampanii
promocyjnej dla Klastra Informatycznego w Lesznie obejmujgcej co najmniej nastepujace
elementy:

1. Stworzenie nazwy klastra i opracowanie elementéw systemu identyfikacji wizualnej
marki, zaproponowanie 2 alternatywnych projektéw logo do oceny. Dopracowanie i
realizacja Systemu ldentyfikacji Wizualnej (SIW) klastra dla projektu wybranego przez
Zamawiajgcego.

Nalezy uzasadni¢ swoj3a propozycje.

2. Opracowanie gitéwnego motywu kreatywnego, zaproponowanie 2 alternatywnych
wariantdw prezentujgcych hasto, key visual. Nalezy przedstawi¢ minimum 2 przyktady
wykorzystania gtdwnego motywu na wybranych nosnikach (np. teczka, ulotka).
Dopracowanie wybranej przez Zamawiajgcego koncepcji kreatywnej i jej realizacja
(hasto, key visual).

Nalezy uzasadni¢ swoja propozycje.
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Internet, zaproponowanie koncepcji funkcjonalnej i graficznej strony www: wykonanie

strony zgodnie z projektem uzgodnionym z Zamawiajacym, opartej o system CMS

(dodawanie zaktadek, baneréw, tekstu, grafiki), wykupienie domeny oraz optata

hostingowa (od lutego do czerwca 2015r., przeniesienie strony wraz z koricem czerwca

na serwer Zamawiajgcego), mozliwos$¢ przegladania strony na urzadzeniach typu tablet,

smartfon, zintegrowanie strony z bezptatng platformg komunikacyjng (slack lub inna

zaproponowana przez Wykonawce o identycznej funkcjonalnosci) i mediami

spotecznosciowymi, strona w jezyku polskim, wersja skrocona w jezyku angielskim,

strona ma zawiera¢ stosowng ilos¢ zaktadek, w tym tez formularz kontaktowy, z

mozliwoscig zatgczania plikow.

W koncepcji nalezy uwzgledni¢ co najmniej ponizsze elementy:

e layout strony internetowej zgodnej z proponowanym SIW (strona gtéwna + 1
podstrona)

e propozycja zawartosci uwzgledniajacej wytyczne do www zawarte w zatgczniku nr 1
do zapytania

Nalezy uzasadnié swoj3a propozycje.

Reklama w internecie, zaproponowanie charakteru reklam. Nalezy podac: zakres i
czestotliwos¢ ukazywania sie reklam.

Zamowienie obejmuje przygotowanie projektu reklamy w oparciu o System Identyfikacji
Wizualnej. Produkcja reklam i termin realizacji kampanii medialnej po uprzedniej
akceptacji Zamawiajgcego.

Nalezy uzasadnié swoja propozycje.

Opracowanie profilu klastra w stosownych mediach spotecznosciowych.
W koncepcji nalezy uwzgledni¢ ponizsze elementy:

e layout strony na portalu Facebook zgodny z proponowanym SIW
Nalezy uzasadni¢ swoj3a propozycje.

Kampania medialna, zaproponowanie mediéw dla reklam na temat klastra. Nalezy
podac: naktad medidw, format i propozycje charakteru reklamy oraz zasieg dystrybucji
medidw.

Zamowienie obejmuje przygotowanie projektdw zaproponowanych elementéw np.
ogtoszenia, banneru online, reklamy i artykutu sponsorowanego w oparciu o System
Identyfikacji Wizualnej. Produkcja reklam i termin realizacji kampanii medialnej po
uprzedniej akceptacji Zamawiajgcego.

Nalezy uzasadni¢ swojg propozycje.

Przygotowanie filmu promocyjnego dla klastra, zaproponowanie charakteru, formy i
tresci do filmu, jego produkcja. Nalezy podaé: proponowang dtugos¢ filmu, charakter (np.
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animacja, videoinfografika lub inne zaproponowane przez Wykonawce) oraz propozycje
wykorzystania tresci.
Nalezy uzasadni¢ swoja propozycje.

8. Dziatania z zakresu public relations, zaproponowanie ilosci, charakteru oraz budzetu
dziatan wraz z harmonogramem np.: konferencja prasowa, informacja prasowa, dziatania
z zakresu media relations, wysytka press releases.
Nalezy uzasadni¢ swojg propozycje.

9. Produkcja materiatéw informacyjnych i promocyjnych (w tym gadzety) — zakres prac:
przygotowanie projektu do akceptacji przez Zamawiajgcego, produkcja oraz dostawa do
Zamawiajgcego
e Materiaty informacyjne:

- ulotka — 1 rodzaj, zaproponowanie formatu, tresci, techniki wykonania, ilosci sztuk
- roll-up — 2 sztuki, zaproponowanie wielkosci

- $cianka prezentacyjna — 1 sztuka, wielko$¢ podana w briefie

- szablon prezentacji PowerPoint (strona startowa, strona tekstowa)

e Materiaty promocyjne, w tym gadzety:

- teczka A4, zaproponowanie ilosci sztuk, wizualizacja zgodna z SIW

- pendrivy, zaproponowanie wizualizacji, pojemnosci i ilosci sztuk

- dtugopis, zaproponowanie ilosci sztuk,

- wizytéwka firmowa, wizualizacja zgodna z SIW

- naklejka, zaproponowanie ilosci sztuk, wizualizacja zgodna z SIW

Nalezy uzasadnié swoj3a propozycje.

Mozliwo$¢ zaproponowania innych materiatdw promocyjnych (w tym gadzetéw) do

akceptacji przez Zamawiajgcego.

10. Raportowanie

Przedstawienie opisu sposobu monitorowania i raportowania przez caty okres trwania
kampanii promocyjnej.

Nalezy uzasadni¢ swojg propozycje.

Grupa docelowa:
- firmy z branzy IT, zarejestrowane w subregionie leszczyriskim
- lokalne samorzady, IOB i JBR
- klienci z regionu

Wymagany zakres koncepcji (w ofercie):
Przy opracowywaniu oferty prosimy kierowa¢ sie zapisami strategii komunikacji klastra oraz
zatgczonymi briefami.
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Dla potrzeb realizacji zakresu niniejszego zamdéwienia Wykonawca zobowigzuje sie do:

Zakres koncepcji

Zakres realizacji kampanii promocyjne;j

1.

I. Stworzenie nazwy i projektu logo
(logotypu) klastra (przygotowanie
wizualizacji 2 alternatywnych
projektéw do oceny)

II. Opracowanie elementéw systemu
identyfikacji wizualnej marki dla 2
alternatywnych projektéw logo,
obejmujgcego w szczegdlnosci
elementy:

Logo (logotyp):

o kolorystyka logo (logotypu) (wariant:
kolorowy, monochromatyczny, w
odcieniach szarosci) oraz warianty na
réznych ttach

Przygotowanie koncepcji nos$nikéw
identyfikacji, w ktdrej nalezy uwzglednic
ponizsze elementy min.:

o teczka A4

o ulotka

la.
I. Dopracowanie wybranego projektu
(przekazanie na nosnikach elektronicznych)

Il. Dopracowanie i realizacja Systemu
Identyfikacji Wizualnej klastra dla
projektu wybranego przez
Zamawiajgcego:

e logo (logotyp) - dopracowanie ponizszych
elementéw wybranego przez
Zamawiajgcego logo (logotypu):

o kolorystyka logo (logotypu) (wariant:
kolorowy, monochromatyczny, w
odcieniach szarosci) oraz warianty na
réznych ttach

o typografia (podstawowa czcionka
marki)

O wersja pozioma i pionowa

o reguty wystepowania (pola ochronne,
wielko$¢ minimalna itp.)

o nieprawidtowe uzycie

e okreslenie wytycznych do stosowania
nazwy i logo (logotypu) klastra (na
wszelkich nosnikach) wraz z przyktadami
niewtasciwego wykorzystania poszcz.
elementdéw SIW

e przygotowanie podstawowych nosnikéw
identyfikacji wykorzystujgcych wybrane
przez Zamawiajgcego logo (logotyp),
nazwe, key visual:

o wizytdwka imienna koordynatora
sieci ( z logo LCB Sp. z 0. 0. ) oraz
firmowa

o teczka A4

o szablon prezentacji Power Point —
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strona otwierajaca, strona
tekstowa, strona zamykajgca
e nosniki identyfikacji wizualnej (materiaty
promocyjne i informacyjne)dopasowane
do wybranych form promaocji, co najmnie;.
o roll-up
o Scianka prezentacyjna
o reklama, ogtoszenie prasowe
o ulotka
o naklejka (odporna na warunki
zewnetrzne)
nosniki online
szablon newslettera
o inne nosniki zaproponowane przez
Wykonawce, zaakceptowane przez
Zamawiajgcego
e Film promocyjny
e Materiaty promocyjne:
o dtugopisy
o pendrive
inne nosniki zaproponowane przez
Wykonawce, zaakceptowane przez
Zamawiajgcego

o O

2.Przygotowanie 2 alternatywnych propozycji

koncepcji kreatywnych kampanii w postaci:

e gtdwnego motywu kreatywnego (2
alternatywne warianty) prezentujacego
hasto, key visual

e przyktadéw wykorzystania gtéwnego
motywu na wybranych nosnikach (np.
ulotka)

2a. Dopracowanie wybranej przez
Zamawiajgcego koncepcji kreatywnej i jej
realizacja (hasto, key visual)

3.Przygotowanie projektu funkcjonalnego i
graficznego serwisu internetowego Klastra
Informatycznego wraz z platforma
komunikacyjng (serwis brandingowy),

W koncepcji nalezy uwzglednié¢ co najmniej
ponizsze elementy:
e layout strony internetowe] zgodnej z

3a. Dopracowanie grafiki i funkcjonalnosci dla
strony www., wdrozenie serwisu
internetowego

Po uruchomieniu strony mozliwos¢
moderowania i aktualizacji przez
koordynatora sieci.

Uwzglednienie nastepujgcych elementéw:
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proponowanym SIW (strona gtéwna +
1 podstrona)

e propozycja zawartosci uwzgledniajgcej
wytyczne zawarte w zafgczniku nr 1
do zapytania

Przedstawienie dwdch alternatywnych
propozycji do oceny wykorzystujgcych
wybrane przez Wykonawce logo (logotyp) i
koncepcji kreatywnej.

Informacje o projekcie i oferta klastra
dostepne sg na stronie www.lcb.leszno.pl

- wykup ustugi hostingu, oraz domeny na rzecz
Zamawiajgcego

- opcja szukaj /stowa kluczowe, nazwa firmy/

- strona zintegrowana z bezptatng platforma
komunikacyjna (slack lub inna
zaproponowana przez Wykonawce)
-przygotowanie tresci (zdjecia, teksty, itp.)

- newsletter (rozsytany do zdefiniowanej
grupy odbiorcéw (przygotowanie szablonu
newslettera))

-pozycjonowanie strony i linkowanie ze
stronami uczestnikéw klastra

- zintegrowane strony z mediami
spotecznosciowymi

- strony na urzgdzeniach typu tablet, smartfon
- strona w jezyku polskim, wersja skrécona w
jezyku angielskim

- strona ma zawiera¢ odpowiednig ilos¢
zaktadek, w tym tez formularz kontaktowy, z
mozliwoscig zatgczania plikow.

(Strona bedzie zawieraé najwazniejsze
informacje, o klastrze i jego cztonkach, itp.,
uzgodnione z Zamawiajgcym po
dopracowaniu przyjetej koncepcji strony www
) — opracowanie jezykowe po stronie
Wykonawcy)

4. Koncepcja opracowania profilu klastra w
stosownych mediach spotecznosciowych,
wybér mediéw
W koncepcji nalezy uwzgledni¢ ponizsze
elementy:
e layout strony na portalu Facebook
zgodny z proponowanym SIW

4a. Dopracowanie koncepcji i realizacja profili
w mediach spotecznos$ciowych, wdrozenie
Wsparcie merytoryczne w zakresie
prowadzenia profili przez przedstawiciela
Zamawiajgcego (koordynatora klastra)

5. Kampania medialna,

zaproponowanie mediéw dla reklam na temat
klastra. Nalezy podac: sprzedaz danego
medium, format i propozycje charakteru
reklamy oraz zasieg dystrybucji prasy.

5a. Dopracowanie koncepcji kampanii
medialnej.

Zamowienie obejmuje przygotowanie
projektéw zaproponowanych elementéw np.
ogtoszenia, banneru online, reklamy i artykutu
sponsorowanego w oparciu o System
Identyfikacji Wizualne;.
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Produkcja reklam i termin realizacji kampanii
medialnej po uprzedniej akceptacji
Zamawiajgcego.

7. Przygotowanie koncepcji filmu
promocyjnego dla klastra, zaproponowanie
charakteru, formy i tresci do filmu, jego
produkcja. Nalezy podaé: proponowang
dtugos¢ filmu, charakter (np. animacja,
videoinfografika lub inne zaproponowane
przez Wykonawce) oraz propozycje
wykorzystania tresci.

7a. Dopracowanie koncepcji powstania filmu
promocyjnego i jego realizacja.

8.Przygotowanie koncepcji dziatan PR
(propozycja ilosci, charakteru oraz budzetu
dziatan wraz harmonogramem); np.:
konferencja prasowa, informacja prasowa,
dziatania z zakresu media relations, wysytka
press releases

8a. Realizacja dziatan z zakresu PR

9. Opracowanie szczegétowego media planu w

formie opisowej i graficznej na podstawie
zatozen strategii promocji oraz zakresu
czasowego i budzetu.

Szczegbtowe przedstawienie i rozpisanie
kampanii promocyjnej pod katem:

a. Rzeczowym (jakie instrumenty i
dziatania proponuje Wykonawca)

b. Jakosciowym (jakosc¢ i technika
wykonania, okreslenie m.in.
nastepujacych parametréw:
objetosé/ilos¢ stron, wymiary/format,
rodzaj papieru i druku, materiat,
wykonczenie, ksztatt itp.)

c. llosciowym (ilos¢ — w sztukach -
proponowanych
instrumentdw/materiatéw
reklamowych i informacyjnych)

d. Czasowym (harmonogram produkcji i
emisji w formie graficznej)

e. Wartosciowym (koszty poszczegdinych
dziatan do 15.06.2015)

9a. Doprecyzowanie i realizacja media planu
oraz planu budzetu ( w tym zakup mediéw).
Produkcja elementéw zaproponowanych w
media planie, zaakceptowanych przez
Zamawiajgcego (nosniki identyfikacji,
materiaty promocyjne i informacyjne).
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10. Przedstawienie opisu sposobu 10a. Biezgca koordynacja akcji,
monitorowania i raportowania przez caty monitorowanie przebiegu, raportowanie przez
okres trwania kampanii promocyjnej caty okres trwania kampanii promocyjnej.

Do kazdego z wyzej wymienionych punktéw nalezy wskaza¢ uzasadnienie dla
przedstawianych w ofercie propozyciji.

Wszelkie formy promocji muszg zawiera¢ odwotanie do strony www klastra o
wspotfinansowaniu projektu ze sSrodkéw unijnych zgodnie z Wytycznymi Instytucji
Zarzadzajacej Wielkopolskim Regionalnym Programem Operacyjnym na lata 2007-2013 dla
beneficjentow w  zakresie informacji i promocji, dostepne na stronie:
http://www.wrpo.wielkopolskie.pl symbolicznie

Wiecej niezbednych informacji znajduje sie w:
Zat. nr 1 — wytyczne do www

Zat. nr 2 - strategia komunikacji klastra

Zat. nr 3 - briefy

Realizacja powyzszych dziatan bedzie zgodna z harmonogramem rzeczowo — finansowym,
zaakceptowanym przez Zamawiajgcego.

Wybrane warunki wspétpracy Zamawiajgcego z Wykonawca

1. Wykonawca zobowigzany jest do sktadania miesiecznych raportéw z wykonanych w
danym miesigcu kalendarzowym prac, w oparciu o zatwierdzony przez
Zamawiajgcego harmonogram rzeczowo-finansowy. Raport ma zawieraé m.in. opis
zrealizowanych dziatan. Zatacznikiem do raportu bedg protokoty odbioru wykonanych
w danym miesigcu elementéw kampanii.

2. Wykonawca jest uprawniony do wystawienia faktury nie czesciej niz raz w miesigcu
za czeS$¢ prac odebranych protokotem odbioru i zawartych w raporcie za dany
miesigc.

3. W celu sprawnej i efektywnej realizacji kampanii, przynajmniej raz w miesigcu, w
siedzibie Zamawiajgcego, odbywac sie bedg spotkania z Wykonawca.

4. Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego wszelkie autorskie prawa majgtkowe,
prawa pokrewne i prawa zalezne do wszystkich utworéw powstatych w wyniku
wykonania umowy lub w zwigzku z wykonaniem umowy (m.in. projekty, pomysty,
slogany, znaki graficzne, teksty, zdjecia, inne materiaty).

5. Wykonawca zobowigzuje sie do przekazania Zamawiajgcemu prac oraz wszelkich
przedmiotow posiadajgcych wartos¢ materialng, powstatych w zwigzku z realizacjg
kampanii, a w szczegdlnosci zdje¢, projektow graficznych w wersjach edytowalnych,
umozliwiajgcych ich uzytkowanie we wtasnym zakresie przez Zamawiajgcego.

6. Szczegdétowy harmonogram rzeczowo-finansowy kampanii zostanie ustalony miedzy
Zamawiajgcym i Wykonawcg w drodze negocjacji. Dopuszcza sie wprowadzanie
zmian
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w harmonogramie na etapie realizacji kampanii, po uzyskaniu akceptacji
Zamawiajgcego

7. Zamawiajacy przewiduje kary umowne w sytuacji, gdy Wykonawca wykona
przedmiot umowy w sposéb niezgodny z umowa (10%), gdy nastgpig opdznienia w
wykonaniu przedmiotu umowy (0,1% za kazdy dziern zwtoki) lub gdy Wykonawca
odstgpi od umowy z przyczyn, za ktére Zamawiajgcy nie odpowiada (10%)

Wymagania dotyczace oferenta:

1.Udokumentowane doswiadczenie przy realizacji co najmniej 3 kampanii promocyjnch o
tacznej wartosci minimum 70 000,00 zt netto. Realizacje tgcznie powinny zawieraé elementy
promocji wyszczegdlnione w tabeli Wymagany zakres koncepcji (w ofercie): Zakres koncepcji.
Nalezy przedstawic opis zrealizowanych dziatan oraz wykonane w ich ramach przyktadowe
projekty i wizualizacje.

Termin zakonczenia ustugi:
Do korica 15 czerwca 2015 roku

Terminy ptatnosci:

Do 14 dni od dostarczenia faktury lub rachunku

Dopuszcza sie ztozenie oferty:

— za posrednictwem poczty

— za posrednictwem poczty elektronicznej dkostrzewa@Ich.leszno.pl
— osobiscie w siedzibie LCB Sp. z 0. o.

W przypadku wybrania danej oferty jej wfasciciele zostang poinformowani mailem o
terminie przeprowadzenia negocjacji lub podpisania umowy.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do:
1. zmiany lub uzupetnienia tresci zapytania,

2. uniewaznienia postepowania na kazdym etapie bez podania przyczyn. Z tytutu
uniewaznienia postepowania wykonawcom nie przystuguje zadne roszczenie w
stosunku do zamawiajgcego,

3. wezwania Wykonawcy, w przypadku stwierdzenia uchybien formalnych w ofercie, do
ztozenia w okreSlonym terminie, stosownych oswiadczen, wyjasnien Ilub
dokumentow,

4. poprawy omytek rachunkowych w obliczeniu ceny (za zgodg wykonawcy).

Terminy
Termin sktadania ofert uptywa 9.02.2015 r., godz. 15.30
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Zamawiajgcy ogtosi wybor Wykonawcy drogg mailowg do dnia 13.02.2015 roku.
Minimalny wymagany przez Zamawiajgcego termin waznosci oferty - 30 dni od dnia ztozenia
oferty

Oferta powinna zawierac:

1. Nazwe i adres oferenta

2. Opis poszczegdlnych elementéw kampanii oraz wizualizacja projektéw pozwalajgca
oceni¢ adekwatnos¢ zaproponowanych form promocji zgodnie z czescig tabeli ,zakres
koncepcji”.

3. Cena realizacji kampanii promocyjnej (netto + VAT i brutto)
Podana w ofercie cena musi obejmowac wszelkie koszty jakie poniesie Wykonawca zwigzane
z wykonaniem przedmiotu zamoéwienia z tytutu naleznej oraz zgodnej z obowigzujacymi
przepisami realizacji przedmiotu zamodwienia. Cena jest to wynagrodzenie za wykonanie
catego przedmiotu zamdwienia w okreslonym terminie wraz z podatkiem VAT. Cene nalezy
podaé w walucie polskiej PLN.

4. Oswiadczenie wykonawcy, ze posiada niezbedng wiedze i doswiadczenie konieczne do
wykonania zamowienia.

5. Wymagany zakres:
Harmonogram  rzeczowo-finansowy, opis poszczegdlnych elementéw  kampanii,
przedstawienie koncepcji kreatywnej oraz wizualizacje projektéw pozwalajgce ocenic
adekwatnos¢ zaproponowanych form promocji — zgodnie z punktem Wymagany
zakres/zakres koncepcji zapytania ofertowego.

Kryteria wyboru oferty

Ocena ofert bedzie dokonywana wedtug kryteriow przedstawionych ponizej. Kazdemu z
kryteridw przypisana zostata odpowiednia liczba punktéw.

Maksymalna liczba punktéw, ktérg moze uzyskaé przedstawiona oferta wynosi 100.

Za najlepsza uznana zostanie ta oferta, ktora uzyska tacznie najwyiszg liczbe punktow.

Opis kryteriow, ktérymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty wraz z
podaniem znaczenia tych kryteridéw i sposobu oceny ofert

1. 40% - Koncepcja kampanii
a. Nazwa, logo (logotyp) klastra, elementy Systemu Identyfikacji Wizualnej

i. Propozycje w interesujacy sposéb oddajgce innowacyjny charakter
klastra (bardzo dobrze nawigzujgce do strategii marki i promocji),
tatwo rozpoznawalne, przyciggajgce uwage (15-20 pkt.)

ii. Propozycje przecietne, w sposéb poprawny oddajgce innowacyjny
charakter klastra(stabo nawigzujgce do strategii marki i promoc;ji),
stabo rozpoznawalne (8-14 pkt.)
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iii. Propozycje ponizej przecietnej, w niskim stopniu eksponujgce
innowacyjny charakter klastra (nie nawigzujagce do strategii marki i
promoc;ji), nie rozpoznawalne, nie przyciggajgce uwagi (0-7 pkt.)

b. Koncepcja kreatywna kampanii (gtéwna idea przewodnia, motyw kreatywny,
hasto, key visual) - oryginalno$¢ koncepcji kreatywnej oraz spojnos¢ i
czytelnos¢ przekazu

i. Koncepcje niebanalne, intrygujace, na wysokim poziomie eksponujgce
zatozone cele komunikacyjne dla kampanii, spdjne z celami
komunikacyjnymi, czytelne, przejrzyste, skupiajgce uwage (15-20 pkt.)

ii. Koncepcje przecietne, poprawnie realizujgce zatozone cele
komunikacyjne dla kampanii (8-14 pkt.)

iii. Koncepcje ponizej przecietnej, w niskim stopniu spetniajgce zatozone
cele  komunikacyjne dla  kampanii, niespdjne z celami
komunikacyjnymi, nieczytelne, nieprzejrzyste, nie wyrdzniajgce sie (0-
7 pkt.)

Ocenie podlegac bedq punkty 3,4, 5, 6, 7, 8, 9, 10 zawarte w pkt. Wymagany zakres

2. 40% - Ocena adekwatnosci zastosowanych form promocji oraz dobér mediéw
(dobér narzedzi promocyjnych i mediow pod katem zatoionych celow i grup
docelowych oraz kompleksowos¢ i oryginalnos¢ uzytych sposobéw komunikacji z
tymi grupami) oceniana wg nastepujacej punktacji:

a. Rozwigzania na wysokim poziomie, precyzyjnie uwzgledniajgce specyfike
dotarcia do poszczegdlnych grup docelowych, wykorzystujgce kompleksowe i
oryginalne sposoby komunikacji z tymi grupami, odwotujgce sie bezposrednio
do postawionych celéw, wnikajgcych ze strategii marki i strategii promocji
(30-40 pkt.)

b. Przecietne rozwigzania, poprawnie identyfikujgce sposéb dotarcia do grup
docelowych uwzgledniajgce postawione cele (15-29 pkt.)

¢. Rozwigzania odbiegajace od standardu zwigzanego z komunikacja, skierowane
do niewtasciwych grup docelowych, w nizszym stopniu odwotujgce sie do
postawionych celéw (0-14 pkt.)

Ocenie podlegac bedq punkty 1, 2 zawarte w pkt. Wymagany zakres

3. 20% (20pkt.) - Cena kampanii promocyjnej
Zamawiajgcy zwraca uwage Wykonawcy, ze w zwigzku ze specyfikg przedmiotu zamowienia
nacisk potozony jest na kryteria jakosciowe.
W powyzszym kryterium oceniana bedzie catkowita cena netto ofert. Maksymalng ilos¢
punktéw tj. 20 otrzyma Wykonawca, ktéry zaproponuje najnizszg cene. Pozostali
Wykonawcy bedg oceniani wg przelicznika zawartego w sposobie oceny ofert.
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Sposoby oceny ofert:
- Koncepcja kampanii
Liczba uzyskanych punktow
x 100 x waga kryterium
Maksymalna liczba punktéw

- Ocena adekwatnosci i pomystowosci zastosowanych form promocji oraz dobér mediéw
Liczba uzyskanych punktow

x 100 x waga kryterium

Maksymalna liczba punktéw

- Cena netto kampanii promocyjne;j
Cena najnizszej oferty

x 100 x waga kryterium
Cena ocenianej oferty

Zamawiajacy udziela zamdwienia wykonawcy, ktéry ztozy najkorzystniejszg oferte i uzyska
najwyzszg ilo$é punktow.

Zaplanowany budzet kampanii promocyjnej : nie wiecej niz 72 000,00 zt netto
Kontakt
Kazdy Wykonawca moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego drogg elektroniczng o wyjasnienia

zwigzane z przedmiotem zapytania ofertowego.

Dagmara Kostrzewa, tel. 506 233 502, dkostrzewa@Icb.leszno.pl

Projekt wspétfinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013

KRS: 0000346584 NIP: 6972270888 Kapitat zaktadowy: 10 839 500 zt



