Brief na dzialania PR
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1. Cel jaki Paristwo chcq osiqgnqé poprzez dziatania PR

Zbudowanie pozytywnego wizerunku Leszczynskiego Klastra IT. Dotarcie do grupy docelowej z
informacjami o istnieniu Klastra, jego cztonkach oraz ustugach. Celem jest zaprezentowanie
wartosci jakie stoja za marka Klastra, jakos$ci ustug oraz benefitow z korzystania z ustug Klastra i
poszczeg6lnych firm. Dziatania PR powinny by¢ tozsame z misjg, wizja i celami Klastra.

2. Opis firmy produktow / ustug

Leszczynski Klaster IT zrzesza firmy lokalne oferujace produkty i ustugi z zakresu szeroko
pojetego IT. Obecnie Klaster oferuje ustugi poszczegodlne firmy zrzeszone w Klastrze. Uslugi i

produkty z szeroko pojetego IT: doradztwo IT, ustugi programistyczne, e-commerce, media, serwisy
b2b i b2c.

3. Grupa docelowa komunikacji

1. Obecni i potnecjalni cztonkowie Klastra
e Firmy z regionu leszczynskiego dziatajace w branzy IT
e Jednostki naukowo badawcze: np.: Szkoty, Uczelnie oraz pozostate jednostki naukowe
ktoére moga by¢ partnerem merytorycznym / wspierajagcym Klaster w rozwoju innowacji
e Jednostki administracji publicznej np.: Miasto Leszno
2. Potencjalni Klienci Klastra
e Firmy szukajace ustug z zakresu IT z Leszna i okolic
e Firmy szukajace ustug z zakresu IT z catej Polski

e Firmy nie§wiadome istoty IT w prowadzeniu swojego biznesu

W pierwszym etapie komunikacja powinna si¢ skupi¢ na informowaniu o Klastrze I jego ustugach a
wiec dociera¢ powinna do potencjalnych Klientéw oraz nowych cztonkéw. Kolejnym etapem I

grupg dotarcia powinny by¢ firmy wymagajace edukowania w zakresie ustug IT

4. Obecne i dotychczasowe dziatania marketingowe (co sie sprawdzato, co nie itp.)

Klaster zostat stworzony w 3 kwartale 2014 i obecnie nie byly prowadzone Zadne dziatania
promocyjne.

5. Szczegotowe wymagania

Chcemy aby efektem dziatan PR byto zaistnienie w mediach oraz dotarcie do lokalnej i ogolnopolskie

grupy docelowej. Efekty dziatan powinny by¢ monitorowane oraz mierzalne.



