BRIEF - KAMPANIA MEDIALNA

1. W jakiej branzy dziata Klaster?

Branza ustug informatycznych

2. Jakie sg wiodace ustugi i/lub produkty?

Ustugi oferowane przez poszczegodlne firmy zrzeszone w Klastrze. Ustugi i produkty z szeroko

pojetego IT: doradztwo IT, ustugi programistyczne, e-commerce, media, serwisy b2b i b2c.

3. Kto bedzie Painstwa grupa docelowa?

Komunikacja powinna by¢ skierowana do 2 grup odbiorcéw:

1. Obecni i potnecjalni cztonkowie Klastra
e Firmy z regionu leszczynskiego dziatajace w branzy IT
e Jednostki naukowo badawcze: np.: Szkoly, Uczelnie oraz pozostate jednostki

naukowe ktore moga by¢ partnerem merytorycznym / wspierajacym Klaster w

rozwoju innowacji
e Jednostki administracji publicznej np.: Miasto Leszno
2. Potencjalni Klienci Klastra
e Firmy szukajace ustug z zakresu IT z Leszna i okolic
e Firmy szukajace ustug z zakresu IT z calej Polski

e Firmy nie $wiadome istoty I'T w prowadzeniu swojego biznesu

4. Czym Klaster bedzie si¢ wyréznia¢?

Innowacyjnos¢, Kompleksowoscig ustug IT, Wiarygodnoscig oraz Jakoscig wykonywanych ustug.

5. Jakie cele stawiane sg dla kampanii medialnej?

* Poinformowanie grupy docelowej o istnieniu Klastra. Kampania powinna sie skupi¢ gtéwnie



na firmach lokalnych. Powinna dotrze¢ do potencjalnych nowych cztonkéw Klastra jak | do
firm potrzebujgcych ustug IT. Poprzez kampanie powinno sie edukowacé rynek lokalny oraz
zachecac do spotkac z cztonkami Klastra, ktérzy moga dorardzi¢ w obszarze IT
poszczegdlnym Klientom.

¢ Nawigzanie wspotpracy miedzy przedsiebiorcami z branzy IT, instytucjami otoczenia
biznesu, uczelniami, osrodkami badawczo-rozwojowymi oraz jednostkami samorzgdu
terytorialnego. Minimum 30 podmiotow.

e Pozyskanie Klientéw dla czionkéw Klastra

6. Ktory z rynkéw bedzie mie¢ dla Klastra znaczenie zasadnicze?

Rynek firm z Wielkopolski. Kolejny priorytet to firmy z catej Polski.

7. Klient idealny to...?

Duze przedsiebiorstwo potrzebujgce ustug kompleksowych w obszarze IT

8. Media

Media lokalne w postaci: radio, telewizja, internet, outdoor

9. Zasieg kampanii
Media lokalne — gtéwnie Leszno i okolice, czeSciowo woj. Wielkopolskie. W obecnym czasie nie

interesujg nas media ogolnopolskie.

10. Czas trwania kampanii
3 m-ce
Start: 01/04/2015

11. Inne uwagi Klienta






